MAESTR]A EN GESTION DE MARKETING
Y GESTION COMERCIAL

MALLA CURRICULAR - 2020 TOTAL DE CREDITOS. 45
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— El Entorno Actual del Marketing 1 Presencial = = - - - 4 4 4 - = =
— Psicologia del Consumidor 2 Presencial - - - - - 4 - = = = 4
— Business Intelligence & Analytics para la toma de Decisiones 2 Presencial = = = 4 4 = = = 4 = =

Estrategias de segmentacion y Posicionamiento 1 Presencial = = 4 = = - - - - - 4

Presentaciones de Alto Impacto 1 Presencial 4 4 = = = = = = = 4 =
— Innovacién Estratégica 2 Presencial - - - - = = 4 4 - - -
— Gerencia Estratégica de Producto y/o Servicios 2 Presencial = = 4 - 4 - = = 4 - _
— Gerencia de Canal (Omnicanalidad y Multicanalidad) 2 Presencial 4 = - - 4 - - - - = 4

Liderazgo de Equipos Innovadores y Agiles 1 Presencial = 4 - - - 4 ~ - - 4 _
— Gerencia del Punto de Venta 1 Presencial = - - - - - 4 = = - 4
— Decisiones estratégicas de Precio 2 Presencial - - - 4 = = = - 4 - _
— Marketing y Transformacion Digital 2 Presencial = = 4 - - - 4 = - 4 _

Finanzas para el Marketing 2 Presencial - = - 4 = = - - 4 - _

Desing Thinking 1 Presencial = = - - - - 4 - 4 _ 4
— Negociaciones 1 Presencial - 4 - - - - - - - 4 -
— Comunicaciones Integradas de Marketing 2 Presencial 4 - = = = = - - - - 4
— Customer Centricity 2 Presencial - = = 4 - - 4 _ _ _ 4

Imagen, Reputacion corporativa y Gerencia de Crisis 1 Presencial = = = = 4 4 = 4 - - -
— Herramientas Digitales : Métricas 1 Presencial = = = 4 4 = - - - - 4
— Direccién Comercial 2 Presencial = 4 = 4 - = - - - 4 -
— Tesis1 6 Blended 4 - - - 4 - - 4 = = —
— Marketing Simulation 2 Presencial = = 4 4 - - - = 4 - -
— Direccion Estratégica de Marketing 2 Presencial 4 = = - - - 4 - - _ 4
— Etica, Responsabilidad Social y Compliance 1 Presencial = = = = = 4 = 4 4 = -
— TesisII 6 Blended = = = = 4 = 4 4 = = -



